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Мета бібліографічного покажчика – з найбільшою повнотою подати 

бібліографічну інформацію по дисципліні «Маркетинг туризму», яка вивчається у 

Східноєвропейському національному університеті ім. Лесі Українки (Інститут 

економіки і менеджменту) для забезпечення навчальної і науково-дослідної роботи 

студентів. 

Бібліографічні матеріали згруповано за розділами: 

1. Концепція маркетингу в туризмі 

2. Маркетингове дослідження туристичного ринку та туристичного 

продукту 

3. Маркетингове дослідження конкурентів та споживачів туристичних 

послуг 

4. Сегментація ринку 

5. Управління маркетинговою діяльністю туристичного підприємства 

6. Формування товарної політики туристичного підприємства 

7. Розрахунок ефективності розробки нового туру 

8. Цінова політика туристичного підприємства 

9. Збутова політика туристичного підприємства 

10. Маркетингова комунікаційна політика туристичного підприємства 

11. Елементи комплексу комунікацій 

12. Фірмовий стиль туристичного підприємства 

 

Розміщення джерел у межах розділів – за алфавітом прізвищ авторів або за 

назвою документа. Позиції пронумеровані. Всі описи мають шифр, що полегшить 

пошук літератури.  

Література, яка вміщена в покажчику, є наявною у фондах бібліотеки. Підбір 

завершено у жовтні 2014 р. 



І. ОСОБЛИВОСТІ МАРКЕТИНГУ В ТУРИСТИЧНІЙ ІНДУСТРІЇ 

1. Концепція маркетингу в туризмі 

1. Братюк В. П. Удосконалення маркетингового забезпечення реалізації 

державної політики розвитку туризму / В. П. Братюк // Актуальні проблеми економіки. 

- 2013. - № 7. - С. 50-58. - Бібліогр.: 18 назв.  

2. Бриггс С. Маркетинг в туризме : пер. со 2-го англ. изд. / С. Бриггс. - К. : 

Знання-Прес, 2005. – 360 с. 

65.433-32я73 

Б 87 

3. Дмитрук О. В. Структура маркетингу - резерв підвищення ефективності 

діяльності підприємств рекреаційно-туристичної сфери / О. В. Дмитрук // Держава та 

регіони. Серія: Економіка та підприємництво. - 2013. - № 4. - С. 64-68. - Бібліогр.: 10 

назв 

4. Дурович А. П. Сущность, содержание, основные понятия маркетинга в 

туризме. Концепция маркетинга в туризме // Маркетинг в туризме : учеб. пособие / А. 

П. Дурович. - 4-е изд., стер. - М., 2004. – С. 3–62. 

65.43я73 

Д 84 

5. Забуранна Л. В. Особливості комплексу маркетингу на підприємствах 

сфери туризму / Л. В. Забуранна, К. В. Сіренко // Актуальні проблеми економіки. - 

2010. - № 10. - С. 58-63. - Бібліогр.: 10 назв. 

6. Заячковська Г. А. Міжкультурний маркетинг у туризмі / Г. А. Заячковська 

// Перспективи розвитку економіки України: теорія, методологія, практика : матеріали 

XV Міжнар. наук.-практ. конф. (26-27 трав. 2010 р.) / М-во освіти і науки України, 

Волин. нац. ун-т ім. Лесі Українки, Волин. обл. держ. адмін. ; [відп. ред. Л. Г. Ліпич]. - 

Луцьк, 2010. - С. 359-360. - Бібліогр.: 3 назви.  

65.9(4УКР)я43 

П 78 

7. Квартальнов В. А. Сущность и особенности маркетинга в туризме // Туризм 

: учебник / В. А. Квартальнов. - М., 2003. – С. 201–222. 

65.43я73 

К 32 

8. Кифяк В. Ф. Суть і зміст маркетингу в туризмі // Організація туристичної 

діяльності в Україні : навч. посіб. / В. Ф. Кифяк ; М-во освіти і науки України. - 

Чернівці, 2003. – С. 180–182. 

65.9(4УКР)43я73 

К 45 

9. Луцишин Н. П. Маркетинг в обслуговування туристичного руху // 

Економіка й організація міжнародного туризму : навч. посіб. / Н. П. Луцишин, П. В. 

Луцишин ; Волин. держ. ун-т ім. Лесі Українки. - Луцьк, 2003. – С. 121–124. 

65.43я73 

Л 86 



10. Мальська М. П. Суть маркетингу в туризмі. Основні принципи маркетингу. 

Категорії маркетингу // Туристичний бізнес: теорія та практика : навч. посіб. для студ. 

ВНЗ / М. П. Мальська, В. В. Худо. - К., 2007. – С. 184–190. 

65.43я7 

М 21 

11. Мальська М. П. Суть та функції маркетингу на туристичному підприємстві 

// Організація та планування діяльності туристичних підприємств: теорія та практика : 

навч. посіб. : [для студ. ВНЗ] / М. П. Мальська, О. Ю. Бордун ; Львів. нац. ун-т ім. І. 

Франка. – Л., 2012. – С. 52–54. 

65.43я73 

М 21 

12. Некрасов Р. Практика современного туризма уже не обходится без 

маркетинга / Р. Некрасов // Маркетинг и реклама. - 2012. - № 7/8. - С. 30-32. 

13. Правик Ю. М. Особливості маркетингової діяльності туристичних 

компаній // Маркетинг туризму : підручник / Ю. М. Правик. - К., 2008. – С. 15–150. 

65.433я73 
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14. Сірко О. І. Регіональний маркетинг як необхідний фактор у процесі 

реформування і стратегічного розвитку туристичного регіону / О. І. Сірко // Науковий 

вісник Ужгородського університету. Серія: Економіка / М-во освіти і науки України, 

Ужгород. нац. ун-т ; [редкол.: В. П. Мікловда та ін.]. - Ужгород, 2010. - Вип. 31. - С. 74-

77. - Бібліогр.: 4 назви.  
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15. Сутність та особливості маркетингу в туризмі // Менеджмент і маркетинг 

туризму : навч. посіб. для студ. ВНЗ / Т. М. Афонченкова, О. В. Булюк, Б. П. Масенко, 

Ю. В. Панченко ; М-во освіти і науки, молоді та спорту України ; під заг. ред. О. Є. 

Лугініна. - К., 2012. – С. 187–215. 

65.43я73 
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16. Суть, основні принципи та особливості маркетингу в туризмі // 

Міжнародний туризм : навч. посіб. : [для студ. ВНЗ] / Т. В. Божидарнік, Н. В. 

Божидарнік, Л. В. Савош, Т. М. Вісина ; М-во освіти і науки, молоді та спорту України. 

- К., 2012. – С. 113–120. 
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65.43я73 
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19. Бойко М. Диференціація туристичних продуктів / М. Бойко // Вісник 
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20. Бриггс С. Исследование рынка // Маркетинг в туризме : пер. со 2-го англ. 
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Ф. Щербак ; М-во освіти і науки, молоді та спорту України. - К., 2012. – С. 41–57. 

65.43я73 

Г 70 
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України. - Чернівці, 2003. – С. 87–100. 

65.9(4УКР)43я73 
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25. Любіцева О. О. Ринок туристичних послуг (геопросторові аспекти) : навч. 
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27. Мальська М. П. Характеристика туристичного ринку України та її регіонів 
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вітчизняного ринку туристичних послуг / І. В. Свида // Науковий вісник 

Ужгородського університету. Серія: Економіка : [зб. наук. ст.] / М-во освіти і науки 
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